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Evaluering af aftale for Go’ mad til børn 2015

Mål 1: Bronzemærket i økologi 2015 (Fødevareministerens mål er minimum sølvmærke inden 
2020) Bronze = 30-59 % økologi. I dag er mængden 22-27 % økologi ved God mad til børn.     
Go´mad til Børn evaluerer dette gennem opgørelse på økologiprocenterne fra catering-grossisten 
opgjort i kg. 

Januarkvartal 2015: 29,83 %
Aprilkvartal 2015: 24,00 %
Julikvartal 2015: 25,98 %
Oktober 2015: 36,08 %

Idet det sidst målte kvartal skal være min. 30 % for at opnå bronzemærket er målet nu opfyldt og der 
afsendes ansøgning til Fødevarestyrelsen om at få bronzemærket. 

Mål 2: Leve op til Varde Kommunes Mad og drikke-strategi med flest mulige børn i 
normalvægtsområdet.
Go´mad til Børn evaluerer dette gennem opgørelse af salg af vand i perioden januar 2015-oktober 
2015 sammenlignet med salget af juice. Tallet sammenholdes med tilsvarende tal fra 2014.
Salg af drikkevarer:

Drikkevarer: 1/1-14 – 31/10-14 1/1-15 – 31/10-15

Kildevand 0 221 stk. (Salg startet i 
foråret)

Minimælk 0 736 stk. (Salg startet efter 
sommerferien)

Økologisk juice 1461stk.  1190 stk. (Salg slut ved 
sommerferien)

Som led i opfyldelsen af målet er vand indført i sortimentet i foråret 2015 og minimælk i august 
2015, hvor juice er udgået fra sommerferien 2015. Minimælk er taget med som drikkevarer, idet den 
er Nøglehulsmærket og dermed under begrebet ”sund”
Minimælken er også taget med som drikkevarer, idet den er Nøglehulsmærket og dermed under 
begrebet ”sund”. 
          
Mål 3: Go’ mad til børn skal afsøge mulighederne for at levere mad til mellemmåltiderne. 
Udvider med fem skoler og tjekke andre salgsmuligheder.
Go´mad til Børn evaluerer dette ved at opgøre hvordan og hvad resultaterne har været ved at 
arbejdet med at udvide og forbedre sortimentet på fem skoler. 
Go’ mad til Børn har udsendt salgsmateriale (Dok. 35557 /15) til fem kommunale skoler i Varde 
Kommune samt tre friskoler i Varde Kommune med henblik på, at udvide med fem skoler. Der har 
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dog ikke været nogen respons på salgsmaterialet. 


